Checklista: przygotowanie do strony
firmowej

Krétka lista rzeczy, ktére warto zebrac przed rozmowa o stronie internetowej, sklepie,
katalogu lub matym systemie firmowym.

1. Cel strony

[ Jakijest gtéwny cel: pozyskanie zapytan, prezentacja oferty, sprzedaz, rekrutacja, obstuga
klientéw?

[] Kto jest odbiorca strony i czego szuka po wejsciu?

[] Jaka akcja ma byc¢ najwazniejsza: telefon, formularz, zakup, pobranie pliku, zapytanie
ofertowe?

2. Oferta i tresci
[] Lista ustug lub produktéw, ktére maja by¢ pokazane na stronie.
[ Kroétki opis firmy: czym sie zajmuje, dla kogo pracuje, czym sie wyrdznia.

[1 Najczestsze pytania klientéw, ktére warto od razu wyjasni¢ na stronie.

3. Materiaty graficzne
[] Logo w mozliwie dobrej jakosci: SVG, PDF, PNG lub Al/CDR.
[] Zdjecia firmy, produktéw, realizacji lub przyktady podobnych stron.

[] Kolory firmowe, fonty, ksiega znaku lub inne zasady identyfikacji wizualnej, jesli istnieja.

4. Funkcje strony

[] Formularz kontaktowy: jakie pola ma zawierac¢ i na jaki adres majg przychodzi¢
wiadomosci.

[] Czy potrzebny jest katalog, sklep, blog, portfolio, panel klienta, import danych lub
integracja z Excelem?

[] Czy tresci maja by¢ p6zniej edytowane samodzielnie w panelu CMS?

5. SEO i widocznos¢
[1 Najwazniejsze frazy, po ktérych klient powinien znalez¢ firme.
[] Obszar dziatania: lokalny, ogélnopolski, zagraniczny.

[] Profile zewnetrzne: Google Business Profile, LinkedIn, Facebook, Useme, katalogi
branzowe.

6. Formalnosci i technika

[ Domena i hosting: kto ma dostep do panelu, DNS, poczty i plikéw strony.



[] Adres e-mail do formularza i ewentualna konfiguracja SMTP.

[] Polityka prywatnosci, zgody RODO, regulamin sklepu lub inne wymagane dokumenty.
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